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Ime i prezime mentora Naziv teme na hrvatskom jeziku Naziv teme na engleskom jeziku 

dr.sc. Mario Bilić, pred. 

Računovodstvo kao podrška 
upravljanju prihodima 

Accounting as support for revenue 
management 

Upravljanje troškovima kao preduvjet 
uspješnog upravljanja prihodima 

Cost management as a postulate of 
successful revenue management 

Cvijeta Djevojić, mag.oec., 
pred. 

Utjecaj umjetne inteligencije na 
personalizaciju i učinkovitost direktne 
prodaje 

The impact of artificial intelligence on 
the personalization and efficiency of 
direct sales 

Influencer marketing u hotelijerstvu: 
suradnja hotela i influencera kao alat 
promocije 

Influencer Marketing in the Hotel 
Industry: Collaboration Between Hotels 
and Influencers as a Promotional Tool 

izv.prof.dr.sc. Marija 
Dragičević  

Auditiranje poslovnih procesa u hotelu 
"X" 

Business Processes  Audit in hotel "X" 

Auditiranje poslovnih procesa u hotelu 
"Y" 

Business Processes Audit in Hotel "Y" 

Mr.sc. Fani Favro Bukvić 

Utjecaj digitalnih alata na interakcije 
između prodaje i marketinga 

The impact of digital tools on sales-
marketing interactions 

Integracija tehnologije u hotelijerstvo 
Integration of technology in the hotel 
industry 

Izv.prof.dr.sc. Zorica Krželj  

Primjena međunarodnih franšiznih 
modela u hrvatskom hotelijerstvu 

Application of international franchise 
models in the Croatian hotel industry 

Mikrookolina i njezin utjecaj na 
poslovnu strategiju hotelskog 
poduzeća 

Microenvironment and its influence on 
the business strategy of a hotel 
enterprise 

izv.prof.dr.sc. Iris Lončar 

Istraživanje o implementiranosti 
internih kontrola u hotelijerstvu 

Research on the implementation of 
internal controls in the hotel industry 

Izvještavanje po segmentima (IFRS 8) u 
praksi na primjeru hotel.../hotelskog 
lanca... 

Segment reporting (IFRS 8) in hotel 
practise, case study: ... (hotel/hotel 
chain) 

izv.prof.dr.sc. Matea Matić 
Šošić 

MARKETINŠKA DIGITALNA 
KOMUNIKACIJA U RAZVOJU 
KULTURNOG TURIZMA 

DIGITAL MARKETING COMMUNICATION 
IN THE DEVELOPMENT OF CULTURAL 
TOURISM 

UTJECAJ TIKTOKA NA KORISNIČKO 
PONAŠANJE GENERACIJE Z 

THE INFLUENCE OF TIKTOK ON THE 
USER BEHAVIOUR OF GENERATION Z 



izv.prof.dr.sc. Iris 
Mihajlović 

Digitalna pismenost i DESI analiza na 
odabranim tržištima Europske unije 

Digital Literacy and DESI Analysis in 
Selected European Union Markets 

Uloga hotela baštine u razvoju 
turističke destinacije 

The Role of Heritage Hotels in the 
Development of a Tourist Destination 

Izv.prof.dr.sc. Ana 
Portolan 

 

Održivost - trend u hotelskoj industriji Sustainability - trend in hotel industry 

Wellnes - trend u hotelskoj industriji Wellnes  - trend in hotel industry 

doc.dr.sc. Nikolina 
Hazdovac Bajić 

Etički izazovi u kriznom komuniciranju: 
balans između transparentnosti i 
zaštite javnosti 

Ethical Challenges in Crisis 
Communication: Balancing Transparency 
and Public Protection 

Krizno komuniciranje u digitalnoj eri: 
kako brendovi odgovaraju na viralne 
reputacijske skandale na TikToku i 
Instagramu 

Crisis Communication in the Digital Era: 
How Brands Respond to Viral Reputation 
Scandals on TikTok and Instagram 

prof.dr.sc. Ivona Vrdoljak 
Raguž 

Bihevioralni stilovi vodstva na primjeru 
hotelskih poduzeća 

Behavioral leadership styles on the 
example of hotel enterprises 

Upravljanje stresom i sindrom 
izgaranja na primjeru hotelskih 
poduzeća 

Stress management and burnout 
syndrome on the example of hotel 
enterprises 

Margarita Vuleša, 
mag.ing.comp., pred. 

Primjena virtualne i proširene 
stvarnosti u poslovnim informacijskim 
sustavima 

The Application of Virtual and 
Augmented Reality in Business 
Information Systems 

Optimizacija korisničkog iskustva u e-
trgovini 

Optimization of User Experience in E-
Commerce 

Izv. prof.dr.sc. Barbara 
Puh 

Rebrending strategija kao model 
transformacije brenda. Primjer 
hotela/restorana "X" 

Rebranding strategy as a model of brand 
transformation: Example of 
hotel/restaurant "X" 

Komparativna analiza strategije 
brendiranja  hotela/hotelskih lanaca "X" 
i "Y"   

Comparative Analysis of the Branding 
Strategy of Hotels/Hotel Chains "X" and 
"Y" 

Mr.sc, Ivan Jelčić, pred. 

Zelene investicije i energetska 
učinkovitost u planiranju hotelskog 
poslovanja 

Green investments and energy efficiency 
in hotel operations planning 

Planiranje cirkularne ekonomije u 
hotelskoj industriji: između potrebe i 
mogućnosti 

Planning Circular Economy in the Hotel 
Industry: Between Necessity and 
Possibility 

Teme su ovjerene na 18. sjednici Fakultetskog vijeća Ekonomskog fakulteta od  12. studenoga 2025. 
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Izv.prof.dr.sc. Tonći Svilokos 
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