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DU MOTION - OSOBNA ISKAZNICA
 
Godina osnutka: 2015.
Broj utrka: 4
Broj trkača: 10 500
Broj država: 63
Broj pretrčanih kilometara: 99 750
Broj posjetitelja: 15 000
Broj ostvarenih noćenja: 39 680
Donirana sredstva: 280 000 kn
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CILJEVI
ISTRAŽIVANJA
 

Utvrditi profil sudionika Du Motiona

Ispitati aktivnosti sudionika tijekom

boravka u destinaciji

Analizirati stavove o utrci i turističkoj

destinaciji

Utvrditi elemente lojalnosti

Definirati razinu potrošnje
 



HIPOTEZA
 

Sudionici Du Motiona predstavljaju

specifičan tržišni segment koji zahtijeva

poseban pristup u planiranju turističkog

razvoja destinacije s obzirom na pozitivne

socio-ekonomske  i okolišne učinke  na

turističku destinaciju.
 



METODOLOGIJA
ISTRAŽIVANJA
 

Empirijsko istraživanje provedeno je
primjenom visokostrukturiranog anketnog
upitnika prilagođenog kategoriji ispitanika
Za analizu dobivenih podataka korištena je
deskriptivna i inferencijalna statistika 

     - Analiza frekvencija
     - Krostabulacija
     - Faktorska i regresijska analiza
 



METODOLOGIJA
ISTRAŽIVANJA
 

Istraživanje je provedeno metodom
ispitivanja uz pomoć online anketnog
upitnika
Podaci su prikupljani u razdoblju od
travnja do lipnja 2019. (po završetku
utrke)
Ukupno je ispitano 173 sudionika
Od navedenog broja valjanih upitnika je
bilo 168
Korišten je uzorak poznavatelja koji je s
obzirom na broj sudionika reprezentativan
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TKO JE  SUDIONIK
DU MOTIONA?
 

Osoba od 36 do 45 godina
Visoke razine obrazovanja s mjesečnim
prihodom većim od 9.001 kn
Boravi 4 dana u prosjeku
Motiviran je zdravim životom, sportskim
aktivnostima i brigom za zdravlje
Dnevno troši 188 eura
Dolazi s partnerom
Obilazi kulturne atrakcije
Preporučio bi destinaciju prijateljima i
rodbini 
Vratit će se s obitelji na 7 dana ili dulje



 

Britanac
sudionici Du Motiona

predsezona

Turist iz V. Britanije
TOMAS, 2018

sezona

26-35 godina
Generacija Y
Visokoobrazovan
Dobrostojeći
Putuje s partnerom/icom
Boravi 5 dana
Dnevno troši 195€
Motiviran zdravljem i
sportskim aktivnostima

preko 55 godina
Generacija X
Visokoobrazovan
Dobrostojeći
Putuje s partnerom/icom
Boravi 3-4 dana
Dnevno troši 167€
Motiviran pasivnim
odmorom i opuštanjem
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STAVOVI  O
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MODEL
LOJALNOSTI  
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KOMENTARI
SUDIONIKA
 

"Samo ovako nastavite! Bravo!"
"Prekrasno! Ne mijenjajte ništa!"
"Odlična manifestacija, vidimo se 2020.
godine!"
"Bravo, najbolje organizirana utrka koju
preporučujem u svakom trkačkom razgovoru."
"Moji dojmovi o Du Motionu su više nego
pozitivni... Sjajno iskustvo što se tiče utrke i
cjelokupne organizacije."
"Odlični ste!"
 
 



ZAKLJUČAK
 

UČINCI SPORTSKE MANIFESTACIJE DU
MOTION:

Diverzifikacija postojeće ponude
Vremenska i prostorna distribucija
Preusmjeravanje s kvantitete na kvalitetu
Tržišna diferencijacija
Dodana vrijednost turističke destinacije
Multiplikativna funkcija
Konverzijska funkcija
Kreiranje modificiranog imidža destinacije
Aktiviranje resursne osnove izvan sezone

 



HVALA 
NA

PAŽNJI !

 


