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SVEUCILISNI DIPLOMSKI STUDIJ
Odnosi s javnostima

Sveucilisni diplomski studij Odnosi s
javnostima traje dvije godine ili Cetiri
semestra (120 ECTS bodova).

ZVANJE KOJE SE STJECE

Nakon zavrSetka sveuciliSnog diplomskog
studija Odnosi s javnostima stjece se
akademski naziv sveuciliSni magistar
odnosa s javnostima (univ. mag. rel.
publ.).

MOGUCNOSTI ZAPOSLJAVANJA

Ovaj diplomski studij osposobljava
studente za samostalno znanstveno-
istrazivacko i visokostru¢no djelovanje

u sluzbama odnosa s javnoscu,

vladinim i nevladinim organizacijama,

PR i marketinskim agencijama te
gospodarskim tvrtkama. ZavrSenim
studentima ovaj studij omogucuje
stru¢nu i valjanu primjenu teorijskih
spoznaja u praktiénom radu i organizaciji,
te samostalno proucavanje zbivanja u
odnosima s javnos¢u, drustvu i odnosima
medu njima.

U Hrvatskoj je, posebno tijekom
proteklih godina, vidljiv porast potraznje
za komunikacijskim menadzerima ili
menadZerima za odnose s javnoscu,

pa je studiranje na prvom hrvatskom
diplomskom studiju iz odnosa s javnos¢u
izvrstan izbor.




PO CEMU SE ISTICEMO

Studij ima viSe struc¢nih radionica kao
sastavni dio svog programa. To znaci
da studenti, uz redovito obrazovanje u
obveznim op¢im i stru¢nim znanstveno-
teorijskim kolegijima i disciplinama,
provode znatan dio vremena i u
radionicama gdje uce i prakticiraju
osnovne vjestine struke kojom ¢e se
sutra uspjesno baviti.

U sklopu Fakulteta za medije i

odnose s javnoscu djeluju i sveudilisni
mediji (Unidu radio, Unidu televizija,
¢asopis Punkt), a njihove programe

i sadrzaje kreiraju i ureduju studenti
preddiplomskog i obaju diplomskih
studija Fakulteta.

GODINA

Obvezni kolegiji:

Uvod u znanstveno-istrazivacki rad,
Teorija i modeli odnosa s javnos¢u,

0OSJ i drustveno odgovorno poslovanje,
Krizno komuniciranje,

Strategije OSJ,

OSJ u kreativnim industrijama,

Engleski jezik za odnose s javnosc¢u I./1,
Engleski jezik za odnose s javnoscu 1./2.

Izborni kolegiji:

Lobiranje,

Upravljanje manifestacijama,
Korporativno komuniciranje,
Integrirana marketinska komunikacija,
MenadZment ljudskih potencijala,
Napredne digitalne metode,
Marketinko istrazivanje,

Poslovno vodenje,

Intermedijalnost knjiZzevnih tekstova,
Marin DrZi¢ i njegovo djelo,
Medunarodna sigurnost i suvremeni
sigurnosni izazovi,

Kolegij s drugog studija.




Il. GODINA

Obvezni kolegiji:

+ Odnosi s medijima,

+ Turizam i druStvene mreZe,

+ Strategije izbornih kampanija,

+ Engleski jezik za odnose s javnoscu II.

Izborni kolegiji:

+ Radionica: Glasnogovornistvo,

+ Mediji i integracijski procesi,

+ Diplomatsko komuniciranje i protokol,

+ Suvremeni politicki procesi,

+ Kulturni identitet,

+ Dubrovacki korpus hrvatske knjizevnosti.
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