SVEUCILISNI DIPLOMSKI STUDI]J
e ODNOSI S JAVNOSTIMA



SVEUCILISNI DIPLOMSKI STUDIJ
Odnosi s javnostima

Sveucilisni diplomski studij Odnosi s
javnostima traje dvije godine ili Cetiri
semestra (120 ECTS bodova).

ZVANJE KOJE SE STJECE

Nakon zavrsetka sveuciliSnog diplomskog
studija Odnosi s javnostima stjece se
akademski naziv sveuciliSni magistar
odnosa s javnostima (univ. mag. rel.
publ.).

MOGUCNOSTI ZAPOSLJAVANJA

Ovaj diplomski studij otvara vrata
karijeri u odnosima s javnoscu, digitalnoj
komunikaciji i strateSkom savjetovanju

u drzavnim institucijama, civilnom
sektoru, PR i marketinSkim agencijama,
medijima, start-upovima i korporacijama,
na pozicijama koje spajaju kreativnost,
analitiku i tehnologiju.

Poseban naglasak stavlja se na digitalne
vjestine, upravljanje drustvenim
mreZzama i online reputacijom, krizno
komuniciranje i kreiranje sadrzaja.

U vremenu ubrzane digitalne
transformacije, kompetencije iz podrugja
odnosa s javnosc¢u sve su trazenije,.
Upravo zato ovaj diplomski studij,

prvi takav u Hrvatskoj, predstavlja
izvrstan odabir za one koji Zele postati
komunikacijski lideri nove generacije.




PO CEMU SE ISTICEMO

Diplomski studij Odnosi s javnostima
istiCe se suvremenim pristupom
obrazovanju, snaznim povezivanjem
teorije i prakse te jasnim fokusom na
kompetencije buduc¢nosti. Kao prvi
diplomski studij odnosa s javnostima u
Hrvatskoj, osmisljen je da odgovori na
izazove digitalnog doba i sve dinami¢nijih
komunikacijskih potreba.

Nastava se odvija u malim grupama,

uz individualizirani mentorski pristup,
Sto studentima omogucduje aktivno
sudjelovanje, snaznu podrsku u ucenju i
razvoj vlastitih potencijala. Uklju€ivanje
iskusnih stru¢njaka iz prakse dodatno
doprinosi profesionalnom rastu i
priprema studente za zahtjevna radna
okruZenja u javnom, privatnom i civilnom
sektoru.

U okviru Fakulteta djeluju i sveucilisni
mediji (UNIDU radio, UNIDU televizija i
Casopis Punkt) Cije programe i sadrZaje
oblikuju i ureduju upravo studenti.

I. GODINA

Obveznl kolegiji:

Uvod u znanstveno-istraZivacki rad,
Teorija i modeli odnosa s javnos¢u,

OSJ i drustveno odgovorno poslovanje,
Krizno komuniciranje,

Strategije OSJ,

OSJ u kreativnim industrijama,

Engleski jezik za odnose s javnoScu 1./1,
Engleski jezik za odnose s javnoSc¢u 1./2.

I1zborni kolegiji:

Lobiranje,

Upravljanje manifestacijama,
Korporativno komuniciranje,
Integrirana marketinSka komunikacija,
MenadZment ljudskih potencijala,
Napredne digitalne metode,
Marketindko istrazivanje,

Poslovno vodenje,

Intermedijalnost knjiZzevnih tekstova,
Marin DrZi¢ i njegovo djelo,
Medunarodna sigurnost i suvremeni
sigurnosni izazovi,

Kolegij s drugog studija.




Il. GODINA

Obvezni kolegiji:

* Odnosi s medijima,

« Turizam i drusStvene mreZe,

+ Strategije izbornih kampanja,

+ Engleski jezik za odnose s javnoscu Il.

I1zborni kolegiji:

+ Radionica: Glasnogovornistvo,

+ Mediji i integracijski procesi,

+ Diplomatsko komuniciranje i protokol,

« Suvremeni politicki procesi,

+ Kulturni identitet,

+ Dubrovacki korpus hrvatske knjizevnosti.
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